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فهرست
9������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� مقدمه

11���������������������������������������������������������������������������������������������������������������� پالت رنگ و ساختار نشان
12����������������������������������������������������������������������������������������������� رنگ‌های رسمی در پالت رنگی شرکت مخابرات ایران
معرفی فونت‌های فارسی و انگلیسی در مجموعه تولیدات چاپی و ... مخابرات����������������������������������������������������13
14������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� نشان شرکت مخابرات ایران
نسبت‌های هندسی در نشان شرکت مخابرات ایران���������������������������������������������������������������������������������������������������15
16��������������������������������������������������������������������������������������������������� تناسبات و ترکیب نشان و متن فارسی )نستعلیق(
17��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� تناسبات و ترکیب نشان و متن لاتین
18�������������������������������������������������������������������������������������������������������������� استفاده غلط از نشان شرکت مخابرات ایران
20���������������������������� حداقل و حداکثر ترام مورد استفاده در نشان شرکت مخابرات، در پس‌زمینه تولیدات چاپی
حداقل و حداکثر سایز مورد استفاده نشان مخابرات در اوراق اداری���������������������������������������������������������������������21
22��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� رعایت فضای خالی اطراف نشانه
طراحی نشان مخابرات به صورت سه‌بعدی����������������������������������������������������������������������������������������������������������������23
طراحی نشان مخابرات به صورت سه‌بعدی����������������������������������������������������������������������������������������������������������������24

سربرگ، کارت ویزیت پاکت نامه و اوراق اداری�����������������������������������������������������������������������������27
28������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� دستورالعمل استاندارد مکاتبات اداری
اوراق اداری، ) سربرگ A4 فارسی(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر���������������������������������������������������������������������������������������30
اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A4 فارسی(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر�����������������������������������������������������������������������31
32������������������������������������������������������������������������������������������ اوراق اداری، ) سربرگ A4 لاتین(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر
33�������������������������������������������������������������������������� اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A4 لاتین(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر
اوراق اداری، ) سربرگ A5 فارسی(، ۲۱ در۱۴/۸ سانتیمتر���������������������������������������������������������������������������������������34
اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A5 فارسی(، ۲۱ در۱۴/۸ سانتیمتر�����������������������������������������������������������������������35
36����������������������������������������������������������������������������������������� اوراق اداری، ) سربرگ A5 لاتین(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
37������������������������������������������������������������������������� اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A5 لاتین(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
38���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� کارت ویزیت،  ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
39������������������������������������������������������������������������������������������������������������ کارت ویزیت )مناطق(،  ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
40�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� اوراق اداری ) پاکت(، ۳۱ در ۲۴ سانتیمتر
41��������������������������������������������������������������������������������������������������� اوراق اداری )مناطق(، ) پاکت(، ۳۱ در ۲۴ سانتیمتر
اوراق اداری ) پاکت(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������42
اوراق اداری )مناطق(، ) پاکت(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر������������������������������������������������������������������������������������������������43
44��������������������������������������������������������������������������������������������������������� اوراق اداری ) پاکت کوچک(، ۱۲ در۲۲ سانتیمتر
اوراق اداری )منطقه(، ) پاکت کوچک(، ۱۲ در۲۲ سانتیمتر�����������������������������������������������������������������������������������������45
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46��������������������������������������������������������������������������� پاکت پستی ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۳۲/۵ در ۲۷/۵ سانتیمتر
47������������������������������������������������������������ پاکت پستی )منطقه( ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۳۲/۵ در ۲۷/۵ سانتیمتر
48������������������������������������������������������������������������������� پاکت پستی ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۲۵ در ۱۸/۵ سانتیمتر
پاکت پستی )منطقه( ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۲۵ در ۱۸/۵ سانتیمتر����������������������������������������������������������������49
50��������������������������������������������������������������������������������������������� طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )یادداشت کوچک(
طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )منطقه(، )یادداشت کوچک(�����������������������������������������������������������������������������51
52����������������������������������������������������������������������������������� )A6 طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )یادداشت متوسط
53������������������������������������������������������������������� )A6 طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )مناطق( )یادداشت متوسط
54���������������������������������������������������������������������������������������������������� )A6 طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )سربرگ
55������������������������������������������������������������������������������������ طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )سربرگ A6( )مناطق(
طراحی فرمت استاندارد فاکتور رسمی، به پیشنهاد وزارت اقتصاد و دارایی�������������������������������������������������������56
57���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� فرمت برگ خروج و ورود کالا
58����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� طراحی فولدر شرکت مخابرات ایران
59������������������������������������������������������������������������������������������������������������� طراحی فولدر شرکت مخابرات ایران )مناطق(
60������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� فرم قبض مشترکین )رو(
فرم قبض مشترکین )پشت(���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������61
62���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� شیوه امضاء ایمیل )فارسی و انگلیسی(
63�������������������������������������������������������������������������������� ترتیب جای‌گزینی فرم‌های اداری در کاغذ ۵۰ در ۷۰ سانتیمتر

طراحی و ساختار تابلوها������������������������������������������������������������������������������������������������������������������65
66��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� شیوه‌های طراحی تابلو
شیوه‌های نادرست طراحی تابلو�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������67
تابلوی اصلی شرکت مخابرات ایران�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������68
69����������������������������������������������������������������������������������������������������� تابلو‌های واحد‌های ستادی شرکت مخابرات ایران
تابلو‌های اصلی مناطق مخابراتی����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������70
71���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� تابلو‌های فرعی مناطق مخابراتی
72���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� تابلو‌های فرعی مناطق مخابراتی
73��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� تابلو‌های واحد‌های ستادی
تابلو رومیزی پرسنل�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������74
75������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی کلی(
76������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی کلی(
77��������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی جزئی(
78��������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی جزئی(
طراحی و ساختار تابلوهای محوطه و فضای باز�������������������������������������������������������������������������������������������������������79
طراحی و ساختار تابلوهای محوطه و فضای باز�������������������������������������������������������������������������������������������������������80
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تابلوهای معرفی اتاق‌ها، ۳۰ در ۲۰ سانتیمتر��������������������������������������������������������������������������������������������������������������81

جای‌گذاری نشان بر اشیای منقول و اقلام تبلیغاتی���������������������������������������������������������������������������83
84�������������������������������������������� جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل و محل قرار گرفتن تبلیغات )سواری( 
85������������������������������������������������������������������������������ جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )سواری( )مناطق( 
86���������������������������������������������������������������������������������������������� جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )سواری( 
87��������������������������������������������������������������������������� جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )کامیون و باربرها( 
88����������������������������������������������������������� جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )کامیون و باربرها( )مناطق( 
89��������������������������������������������������������������������������������������������� جای‌گذاری نشان مخابرات در اقلام تبلیغاتی )مناطق( 
90������������������������������������������������������������������������������������������������������������� جای‌گذاری نشان مخابرات در اقلام تبلیغاتی 
91������������������������������������������������������� پیشنهاد جای‌گذاری نشان مخابرات بر لیوان، لیوان کاغذی و بطری‌ آب‌گرم 
92�������������������������������������������������������������������������������������������� محل قرارگیری نشان مخابرات در ساعت دیواری گرد  
93������������������������������������������������������������������������������������������������������� پیشنهاد فرم، طرح و پالت رنگی تقویم رومیزی 
پیشنهاد فرم، طرح و پالت رنگی دفتر دستیار�������������������������������������������������������������������������������������������������������������94
95��������������������������������������������������������������������� رنگ‌بندی و جنسیت نشان شرکت مخابرات ایران در اقلام تبلیغاتی
96��������������������������������������������������������� محل درج نشان شرکت مخابرات، روی لباس پرسنل خدماتی )چاپ سیلک(
97��������������������������������������������������������� محل درج نشان شرکت مخابرات، روی لباس پرسنل خدماتی )چاپ سیلک(
98�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� محل قرارگرفتن و نصب بج
99����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ترکیب رنگ لباس فرم بانوان
100���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ترکیب رنگ لباس آقایان
101�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� شیوه تکرار متوالی نشان
102�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� جعبه‌های مخابراتی)کافو(

103�������������Co branding - جای‌گذاری نشان در بیلبوردها و استندهای تبلیغاتی و کادر تلویزیونی
104������������������������������������������������������������������������������������������������������������� پلاک امضاء و نشان مخابرات در بیلبوردها
105������������������������������������������� )Hording( پلاک امضاء و نشان مخابرات در بیلبوردها و هوردینگ
106������������������������������������������������������������������������������������������������������������� پلاک امضاء و نشان مخابرات در بیلبوردها
107������������������������������������������������������������ )Muppies( پلاک امضاء و نشان مخابرات در موپیس
108������������������������������������������������������������ )Muppies( پلاک امضاء و نشان مخابرات در موپیس
109����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� استندهای نمایشگاهی   
تبلیغات استرابرد و جای‌گذاری پلاک نشان بر روی آن ����������������������������������������������������������������������������������������110
111���������������������������� نمایش کوچک‌ترین و بزرگ‌ترین اندازه استفاده نشان مخابرات در یک کپشن تلویزیونی
112���������������������������������� نمایش ساختار زیرنویس تلویزیونی )محل جای‌گزینی نشان شرکت مخابرات ایران( 
113������ نمایش جایگاه پلاک نشان مخابرات در کادر تلویزیون )محل جای‌گزینی نشان شرکت مخابرات ایران(
114������������������������������������������������������������������ نحوه استفاده از نشان شرکت مخابرات ایران در کنار دیگر نشان‌ها



کتابچه برند/ شرکت مخابرات ایران
8

115������������������������������������������������������������������ نحوه استفاده از نشان شرکت مخابرات ایران در کنار دیگر نشان‌ها

طراحی غرفه‌های تبلیغاتی و امور وابسته به آن�������������������������������������������������������������������������������117
118������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
119������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
120������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
121������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
122��������������������������������������������������������������������������������������������������������� پیشنهاد پالت رنگی اتاق‌های ویدئو کنفرانس
123��������������������������������������������������������������������������������������������������������� پیشنهاد پالت رنگی اتاق‌های ویدئو کنفرانس
استند بروشور،  روزنامه و مجلات����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������124

رنگ‌بندی و ساختار نشان در فضای مجازی - صفحات وب‌سایت�����������������������������������������������������125
126��������������������������������������������������������������������������������������������������������������� صفحه اول تارنمای شرکت مخابرات ایران
127������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار پاورپوینت
128������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ساختار پاورپوینت
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مقدمه
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- تعریف شعار برندینگ
هویت کلامی اولین و فراگیرترین بخش هر برند است که مخاطب با آن روبرو می شود. امروزه برندها براي حضور هميشگي در ذهن 
مشتريان و يادآوري رسالت و فلسفه وجودي خود به مشتريان و كاركنانشان دست به انتخاب شعارهاي سازمانی مي زنند. شعار انتخاب 
شده دركنار نام تجاري  و لوگو مي تواند نقش بسيار مهمي در جايگاه يابي و يادآوري نام شركت بازي كند. علاوه براين، شعارها بيانگر 

اهداف و نگاه برند نيز هستند. 
در حقيقت شعار برند ، مختصرترين و ظريف ترين شكل از بزرگ ترين ادعاي يك سازمان است.

شعار سازمانی در مجموعه، به عنوان اهرمی نیرومند که مسیر نیل به اهداف سازمانی را هموار می‌سازد، در مدیریت علمی امروز موردتوجه 
فراوان است.

به همین منظور و برای اشاعه و فرهنگ‌سازی مفهوم »شعار« بر اساس وظایف و کارکردهای سازمان و تسهیل ارتباط بین برند و مخاطب، 
و همچنین تقویت روحیه مشارکت و ارج نهادن به نظرات کارکنان و مشتریان سازمان، ارائه شعار شرکت مخابرات ایران از طریق فراخوان و 

با مشارکت عموم مردم، کارکنان و مشتریان در نظر گرفته شد. 
بعد از اتمام مهلت فراخوان، و با  توجه به ویژگی های شعار سازمانی بر اساس استاندارهای جهانی از جمله معرف سازمان بودن، خلاصه 
بیانیه ماموریت سازمان بودن، به صورت کلامی معرف برند بودن، برند را متمایز کردن ، به راحتی قابل فهم بودن و در ذهن ماندن، شعار 

»ارتباطی فراگیر« به عنوان شعار برند شرکت مخابرات ایران در شهریور ماه 97 برگزیده شد.

فایل کلیپ صوتی و تصویری »سرود شرکت مخابرات ایران« که در سال 1396 ساخته شد در لینک زیر قرار دارد:
شرکت مخابرات ایران

ارتباطات و امور بین الملل
اداره مدیریت برند و تبلیغات

تابستان ۱۴۰۰
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پالت رنگ و ساختار نشان
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C:100 / M: 80 / Y: 0 / K: 0   

C:20 / M: 16 / Y: 0 / K: 0   

C:100 / M: 30 / Y: 0 / K: 0   

C:0 / M: 0 / Y: 0 / K:100   

C:0 / M: 0 / Y: 0 / K:30   

C:0 / M: 100 / Y: 100 / K:0   

C:0 / M: 38 / Y: 100 / K:0   

C:0 / M: 5 / Y: 15 / K:0   

C:90 / M: 0 / Y: 100 / K:0   

ــورت  ــت. در ص ــرات اس ــرمه‌ای مخاب ــگ س ــدی از رن ــه‌ ۲۰ درص ــگ، تنالیت ــن رن ای
اســتفاده گســترده در امــور چاپــی و غیــره، بایــد بــه صــورت ســاختگی آمــاده شــود.

سرمه‌ای مخابرات

فیروزه‌ای مخابرات

مشکی کامل

خاکستری

قرمز

نارنجی

کرمی

سبز

رنگ‌های رسمی در پالت رنگی شرکت مخابرات ایران
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  Areal  ،۱- فونت انگلیسی

معرفی فونت‌های فارسی و انگلیسی در مجموعه تولیدات چاپی و ... مخابرات
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نشان شرکت مخابرات ایران
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نسبت‌های هندسی در نشان شرکت مخابرات ایران
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تناسبات و ترکیب نشان و متن فارسی )نستعلیق(
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تناسبات و ترکیب نشان و متن لاتین
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استفاده غلط از نشان شرکت مخابرات ایران
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حداقل و حداکثر ترام مورد استفاده در نشان شرکت مخابرات، در پس‌زمینه تولیدات چاپی



کتابچه برند/ شرکت مخابرات ایران
21

حداقل و حداکثر سایز مورد استفاده نشان مخابرات در اوراق اداری
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رعایت فضای خالی اطراف نشانه
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امروزه نرم افزارهای متنوعی برای ساخت سه‌بعدی از اشکال دو‌بعدی موجود است، اما بهترین نرم‌افزار، برای انجام طرح‌های 
سه‌بعدی، نرم افزار 3D MAX است.

فاصله بین فضاهای منفی غالب هر نشان، تعیین کننده مقدار حجمی است که می‌تواند آن نشان از آن برخوردار باشد. مثلا در 
نشان مخابرات، قطر خطوط سفیدی که دوایر متحد المرکز را شکل داده‌اند، معادل حجمی است که باید در حالت سه بعدی به 

این نشان اختصاص داد.   

طراحی نشان مخابرات به صورت سه‌بعدی
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و  تبلیغاتی  نمونه‌سازی‌های  و  گرافیک  طراحان  جهت  سه‌بعدی  صورت  به  می‌تواند  زیر،  شیوه  به  مخابرات  شرکت  نشان 
ابتدا  حجم‌سازان، مورد استفاده قرار بگیرد. باید توجه داشت که قبل از هر تولیدی به صورت سه‌بعدی از نشان مخابرات، 

موکاپ )mock up( آن طراحی را اجرا نمود و پس از تأیید مدیران وقت، به تولید رسانید. 

طراحی نشان مخابرات به صورت سه‌بعدی
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سربرگ، کارت ویزیت 
پاکت نامه و اوراق اداری
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دستورالعمل استاندارد مکاتبات اداری
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک هشتم
اوراق اداری، ) سربرگ A4 فارسی(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر



کتابچه برند/ شرکت مخابرات ایران
31

تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک هشتم
اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A4 فارسی(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک هشتم
اوراق اداری، ) سربرگ A4 لاتین(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک هشتم
اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A4 لاتین(، ۲۱ در۲۹/۷ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک شانزدهم
اوراق اداری، ) سربرگ A5 فارسی(، ۲۱ در۱۴/۸ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک شانزدهم
اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A5 فارسی(، ۲۱ در۱۴/۸ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک شانزدهم
اوراق اداری، ) سربرگ A5 لاتین(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۹۰ در ۶۰ سانتیمتر، یک شانزدهم
اوراق اداری )مناطق(، ) سربرگ A5 لاتین(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
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کارت ویزیت یک رو فارسی و یک رو لاتین ۹ در ۵/۵ سانتیمتر، مقوای ۲۵۰ گرمی گلاسه مات یا فانتزی
کارت ویزیت،  ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
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کارت ویزیت یک رو فارسی و یک رو لاتین ۹ در ۵/۵ سانتیمتر، مقوای ۲۵۰ گرمی گلاسه مات یا فانتزی
کارت ویزیت )مناطق(،  ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، یک چهارم
اوراق اداری ) پاکت(، ۳۱ در ۲۴ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، یک چهارم
اوراق اداری )مناطق(، ) پاکت(، ۳۱ در ۲۴ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، یک دوم
اوراق اداری ) پاکت(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، یک دوم
اوراق اداری )مناطق(، ) پاکت(، ۳۳ در ۴۳/۵ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، )یک هشتم( با چاپ دو رنگ مشکی و سرمه‌ای
- نشانگر سرمه‌ای روی در پاکت همراه با آدرس سایت شرکت مخابرات ایران، موجب می‌گردد که پاکت از دو طرف دارای 

شناسنامه باشد و قابل تشخیص گردد.

اوراق اداری ) پاکت کوچک(، ۱۲ در۲۲ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، )یک هشتم( با چاپ دو رنگ مشکی و سرمه‌ای
- نشانگر سرمه‌ای روی در پاکت همراه با آدرس سایت شرکت مخابرات ایران، موجب می‌گردد که پاکت از دو طرف دارای 

شناسنامه باشد و قابل تشخیص گردد.

اوراق اداری )منطقه(، ) پاکت کوچک(، ۱۲ در۲۲ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۳۳ در ۷۰ سانتیمتر، با چاپ دو رنگ مشکی و سرمه‌ای، تمامی فرم‌های اداری باید دارای کد فرم باشند، تا در هر 
لحظه بتوان آنها را برای چاپ سفارش‌گذاری نمود.

پاکت پستی ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۳۲/۵ در ۲۷/۵ سانتیمتر
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تولید از کاغذ ۳۳ در ۷۰ سانتیمتر، با چاپ دو رنگ مشکی و سرمه‌ای، تمامی فرم‌های اداری باید دارای کد فرم باشند، تا در هر 
لحظه بتوان آنها را برای چاپ سفارش‌گذاری نمود.

پاکت پستی )منطقه( ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۳۲/۵ در ۲۷/۵ سانتیمتر
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با چاپ دو رنگ مشکی و سرمه‌ای، تمامی فرم‌های اداری باید دارای کد فرم باشند، تا در هر لحظه بتوان آنها را برای چاپ 
سفارش‌گذاری نمود.

پاکت پستی ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۲۵ در ۱۸/۵ سانتیمتر
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با چاپ دو رنگ مشکی و سرمه‌ای، تمامی فرم‌های اداری باید دارای کد فرم باشند، تا در هر لحظه بتوان آنها را برای چاپ 
سفارش‌گذاری نمود.

پاکت پستی )منطقه( ) مکاتبات خارج از شرکت(، ۲۵ در ۱۸/۵ سانتیمتر
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تولید از کناره کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، با چاپ دو رنگ

طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )یادداشت کوچک(
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تولید از کناره کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ سانتیمتر، با چاپ دو رنگ

طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )منطقه(، )یادداشت کوچک(
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ یا ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر، معادل یک شصت و چهارم با چاپ دو رنگ

)A6 طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )یادداشت متوسط
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ یا ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر، معادل یک شصت و چهارم با چاپ دو رنگ

)A6 طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )مناطق( )یادداشت متوسط
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ یا ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر، معادل یک شصت و چهارم با چاپ دو رنگ

)A6 طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )سربرگ
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تولید از کاغذ ۱۰۰ در ۷۰ یا ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر، معادل یک شصت و چهارم با چاپ دو رنگ

طراحی و سایزبندی فرم‌های داخلی )سربرگ A6( )مناطق(
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رنگ پیشنهادی برای فاکتور، خاکستری ۶۰ ٪ است زیرا مطالب درج شده‌ی محتوای فاکتور که معمولا با رنگ مشکی نوشته 
می‌شوند، خوانایی بیشتری داشته و با مطالب ثابت فاکتور، تداخل رنگی نمی‌کنند.

نشان شرکت مخابرات ایران نیز در صورت چاپ دو رنگ، به صورت رنگ سرمه‌ای مخابرات چاپ شده و در صورت چاپ 
فاکتور ت‌کرنگ، مشکی می‌باشد.

نقاط آبی محل پانچ جهت بایگانی است که در هنگام تولید فاکتور باید با بخش بایگانی مشاوره شود.
A4 :سایز فاکتور

طراحی فرمت استاندارد فاکتور رسمی، به پیشنهاد وزارت اقتصاد و دارایی
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تولید از کاغذ ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر, ۷۰ تا ۸۰ گرمی تحریر سفید )یک شانزدهم( با چاپ مشکی ت‌کرنگ
تمامی فرم‌های اداری باید طی یک پروتکل منظم، دارای کد فرم بوده تا در هر لحظه بتوان آنها را برای تولید و سفارش‌گذاری 

چاپ، ردگیری کرد.

 

فرمت برگ خروج و ورود کالا
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طراحی فولدر شرکت مخابرات ایران
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طراحی فولدر شرکت مخابرات ایران )مناطق(
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تلفن ثابت:
سایز فرم: ۱۵ در ۲۱ سانتیمتر ) تولید از کاغذ ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر( یک شانزدهم

چاپ: رنگ سرمه‌ای برند
دارای کد فرم اختصاصی

فرم قبض مشترکین )رو(
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تلفن ثابت:
سایز فرم: ۱۵ در ۲۱ سانتیمتر ) تولید از کاغذ ۶۰ در ۹۰ سانتیمتر( یک شانزدهم

چاپ: رنگ سرمه‌ای برند
دارای کد فرم اختصاصی

فرم قبض مشترکین )پشت(
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شیوه امضاء ایمیل )فارسی و انگلیسی(
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ترتیب جای‌گزینی فرم‌های اداری در کاغذ ۵۰ در ۷۰ سانتیمتر
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طراحی و ساختار تابلوها
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شیوه‌های طراحی تابلو
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شیوه‌های نادرست طراحی تابلو
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تابلوی اصلی شرکت مخابرات ایران
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تابلو‌های واحد‌های ستادی شرکت مخابرات ایران
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تابلو‌های اصلی مناطق مخابراتی
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تابلو‌های فرعی مناطق مخابراتی
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تابلو‌های فرعی مناطق مخابراتی
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تابلو‌های واحد‌های ستادی
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تابلو رومیزی پرسنل
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یکی از بهترین روش‌های نصب تابلو‌های اطلاعات و معرفی اتاق‌ها، روش نصب تابلو به صورت آویزان است.
مزایای این روش عبارت است از:

۱- همزمان از دو طرفِ تابلو برای اطلاع‌رسانی می‌توان استفاده کرد. 
۲- محیط سقف، مکانی بلا‌استفاده است که بدون آنکه اشیای آویخته از آن، فضایی را اشغال کنند و یا مزاحمتی برای محیط 

داشته باشند، می‌توان از آن بهره‌برداری کرد. 
۳- در هنگام رنگ‌کاری سالن‌ها نیز، اشیای آویخته از سقف هیچ مزاحمتی ندارند. 

۴- این تابلو‌ها را می‌توان در هر کجای ساختمان و مسیر عبور مراجعین، نصب کرد.
۵- از دسترس افرادی که می‌خواهند روی آنها خط کشیده یا تخریب کنند، در امان هستند.

۶- به راحتی می‌توان پنل‌های آنها را کم و زیاد کرده و مطالب آنها را تغییر داد.
فونت پیشنهادی برای تابلو‌ها در تمام سطوح، فونت ترافیک است.

ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی کلی(
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معرفی تناسبات و رنگ‌ها

ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی کلی(
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این تابلو‌ها، واحدهای جزئی را معرفی می‌کنند. )مثل اتاق انتشارات(

ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی جزئی(
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معرفی تناسبات و رنگ‌ها

ساختار تابلوهای فضای داخلی )معرفی جزئی(
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مؤلفه‌های مورد توجه در طراحی تابلوهای فضای باز:
۱- تمامی تابلوهای معرفی دپارتمان‌ها به رنگ سورمه‌ای سازمانی نشان مخابرات و سفید هستند.

۲- علامت جهت‌نما در چهار سمت قابل گردش است.

طراحی و ساختار تابلوهای محوطه و فضای باز
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مؤلفه‌های مورد توجه در طراحی تابلوهای فضای باز:
۳- تمامی تابلو‌های ترافیکی و مسیر‌یابی به رنگ سبز استاندارد ترافیک هستند.

۴- تمامی تابلوهای مکان‌های خدماتی به رنگ مشکی، سفید و خاکستری هستند. 
۵- تمامی تابلو‌های ممانعت، به رنگ قرمز و سفید هستند. 

6- پایه‌ها یا باکس نگهداری تابلو‌ها، بر مبنای اصول و طراحی  هر گونه از انواع طراحی محیط مصنوع صورت می‌گیرد. فقط 
باید در برابر نفوذ باران، تابش نور خورشید و آسیب‌های طبیعی دیگر، مقاوم باشند.

طراحی و ساختار تابلوهای محوطه و فضای باز
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تابلوهای معرفی اتاق‌ها، ۳۰ در ۲۰ سانتیمتر
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جای‌گذاری نشان بر اشیای 
منقول و اقلام تبلیغاتی
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جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل و محل قرار گرفتن تبلیغات )سواری( 
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جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )سواری( )مناطق( 
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جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )سواری( 
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جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )کامیون و باربرها( 
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جای‌گذاری نشان مخابرات بر روی اتومبیل )کامیون و باربرها( )مناطق( 
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لیوان کاغذی

ماگ

روپشت

جای‌گذاری نشان مخابرات در اقلام تبلیغاتی )مناطق( 
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ماگ

روپشت

جای‌گذاری نشان مخابرات در اقلام تبلیغاتی 
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پیشنهاد جای‌گذاری نشان مخابرات بر لیوان، لیوان کاغذی و بطری‌ آب‌گرم 

گسترده طرح لیوان کاغذی

لیوان کاغذی

بطری آب‌گرم
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محل قرارگیری نشان مخابرات در ساعت دیواری گرد  
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پیشنهاد فرم، طرح و پالت رنگی تقویم رومیزی 
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الگوی صفحات داخلی برای استفاده در طراحی صفحات دفتر دستیار در قطع اروپایی 

سایز بعد از برش:  ۱۳ در ۲۱ سانتیمتر

پیشنهاد فرم، طرح و پالت رنگی دفتر دستیار

13 CM 

21
 C

M
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باید توجه داشت که در تمام اقلام تبلیغاتی، رنگ سازمانی نشان شرکت مخابرات ایران ثابت است و فقط در مواردی که جنس 
نمونه تبلیغاتی به‌گونه‌ای است که باید نشان شرکت روی آن حک شده یا برجسته‌سازی شود،  یا اینکه همخوانی و سازگاری 

میان جنس و آرم ایجاد گردد، می‌توان مسامحتا، نشان شرکت مخابرات را از همان جنس در نظر گرفت. جنس در‌نظر گرفت.

رنگ‌بندی و جنسیت نشان شرکت مخابرات ایران در اقلام تبلیغاتی
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محل درج نشان شرکت مخابرات، روی لباس پرسنل خدماتی )چاپ سیلک(
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محل درج نشان شرکت مخابرات، روی لباس پرسنل خدماتی )چاپ سیلک(
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محل قرارگرفتن و نصب بج
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ترکیب رنگ لباس فرم بانوان
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ترکیب رنگ لباس آقایان
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روش تکرار نشان شرکت مخابرات ایران به جهت طراحی انواع کاغذ کادو، کاغذ یا سلفونِ لفاف محصولات، طراحی استندهای 
مصاحبه و آستربدرقه کتاب و مجلدات. 

همانطور که مشاهده می‌کنید فاصله باکس هر دو نشان به اندازه ارتفاع حرف الف در زیرنویش نستعلیق نشان مخابرات است.
قابل ذکر است به طور معمول، تکرار نشان در دو زاویه ۱۸۰ و ۴۵ درجه در این محصولات، بیشترین کاربرد را دارد و با توجه 
به استانداردهای رنگی در کتابچه برند، قابل طراحی و اجرا می باشد. چینش بلوک‌ها نیز به صورت چینش آجری است. برای 

نمونه با الگوهای زیر توجه کنید.

شیوه تکرار متوالی نشان



کتابچه برند/ شرکت مخابرات ایران
102

استفاده از رنگ خاکستری با تون ۳۰ درصد

جعبه‌های مخابراتی)کافو(
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جای‌گذاری نشان در بیلبوردها 
و استندهای تبلیغاتی و کادر 
Co branding - تلویزیونی
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این  در  نیز  متفاوتی  زمینه‌های رنگی  و  استفاده می‌شود  از تصاویر گسترده  بیلبوردها  در طراحی  اینکه معمولا  به  توجه  با 
تصاویر وجود دارد، لذا پلاک نشان مخابرات در این بیلبوردها باید کاملا از زمینه تصویر جدا باشد. این جدا سازی با یک رنگ 

سفید، انجام می شود که اگر متن بیلبورد نیز سفید بود، این پلاک را با اندکی سایه از زمینه جدا می‌کنیم.  

پلاک امضاء و نشان مخابرات در بیلبوردها
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با توجه به تنوع بالایی که بیلبوردها و هوردینگ و استندهای تبلیغاتی از لحاظ سایز دارند، لذا در اینجا با چند مقیاس متفاوت 
محل قرارگیری پلاک آرم شرکت مخابرات ایران مشخص شده است. 

- در سطوح افقی یک به سه

)Hording( پلاک امضاء و نشان مخابرات در بیلبوردها و هوردینگ
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با توجه به تنوع بالایی که بیلبوردها و استندهای تبلیغاتی از لحاظ سایز دارند، لذا در اینجا با چند مقیاس متفاوت محل قرارگیری 
پلاک آرم شرکت مخابرات ایران مشخص شده است. 

- در سطوح افقی یک به دو

پلاک امضاء و نشان مخابرات در بیلبوردها
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با توجه به تنوع بالایی که بیلبوردها و استندهای تبلیغاتی از لحاظ سایز دارند، لذا در اینجا با چند مقیاس متفاوت محل قرارگیری 
پلاک آرم شرکت مخابرات ایران مشخص شده است. 

- در سطوح عمودی یک به دو

)Muppies( پلاک امضاء و نشان مخابرات در موپیس
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با توجه به تنوع بالایی که بیلبوردها و استندهای تبلیغاتی از لحاظ سایز دارند، لذا در اینجا با چند مقیاس متفاوت محل قرارگیری 
پلاک آرم شرکت مخابرات ایران مشخص شده است. 

- در سطوح مربع

)Muppies( پلاک امضاء و نشان مخابرات در موپیس



کتابچه برند/ شرکت مخابرات ایران
109

 

با توجه به تنوع بالای استندهای نمایشگاهی، آنچه که در این بخش مهم است اینکه همسان‌سازی جایگذاری پلاک نشان شرکت 
مخابرات ایران درست صورت بگیرد، که در نمونه‌های زیر این جایگذاری، مشخص شده است.

  
 

استندهای نمایشگاهی   
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استرابورد یک نوع استند تبلیغاتی ایستاده است که سایز آن به طور معمول بسیار کوچک تر از بیلبوردهای تبلیغاتی است و 
در قطع مستطیل عمودی عمدتاً طراحی و پیاده‌سازی می‌شود و استرابورد‌ها نسل جدیدی از سازه‌های بادبانی و قابل حمل 
ایستاده هستند. استرابورد‌ها سازه‌های تبلیغاتی هستند که نقایص و ایرادات تبلیغات نسل‌های قبل از خود را در این سایز و 
اندازه تبلیغاتی به خوبی برطرف کردند. استرابورد‌ها مقاومت و پایداری خوبی در مقابل باد دارند و هزینه تعمیر و نگهداری 
پایین‌تری را برای آژانس‌های تبلیغاتی در بردارند. از طرف دیگر نوع سازه تبلیغات استرابورد به دلیل ویژگی سرعت درنصب 
و راه اندازی تبلیغات، باعث شده است تا کمپین‌های ترغیب کننده با هدف فروش و کمپین‌های کوتاه مدت تبلیغاتی در این نوع 

رسانه بسیار مورد استقبال قرار بگیرد.
  
 

تبلیغات استرابرد و جای‌گذاری پلاک نشان بر روی آن 

X

X/5
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اکثر  امروزه  اینکه  به  توجه  با  درمی‌آیند.  نمایش  به  برنامه  یک  انتهای  یا  ابتدا  در  که  ثابتی هستند  تصاویر  معمولا  کپشن‌ها 
صفحه‌های نمایش تلویزیون و مانیتور، دارای مقیاس 9:16 هستند، لذا بر اساس ترکیب زیر می‌توان بهترین جای‌گذاری نشان 

مخابرات را در یک اسکرین اختصاصی نشان )Caption( برای کوچ‌کترین و بزرگ‌ترین حد نمایش نشان،  تعیین نمود.
  
 

نمایش کوچک‌ترین و بزرگ‌ترین اندازه استفاده نشان مخابرات در یک کپشن تلویزیونی
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نمایش ساختار زیرنویس تلویزیونی )محل جای‌گزینی نشان شرکت مخابرات ایران( 
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نشان مخابرات را می‌توان با توجه به اینکه نشان شبکه‌های تلویزیونی در سمت چپ یا راست قرار گرفته‌اند، در هر دو طرف 
جاسازی نمود. 

نمایش جایگاه پلاک نشان مخابرات در کادر تلویزیون )محل جای‌گزینی نشان شرکت مخابرات ایران(
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برای فاصله‌گذاری بین نشان‌هایی که دارای باکس مربع یا باکسی نزدیک به مربع دارند با نشان مخابرات، از فاصله یک دوم 
باکس نشان مخابرات استفاده می‌کنیم. توجه داشته باشیم که باکس نشان‌های دیگر نباید از باکس نشان مخابرات بزرگ‌تر 

باشد.

برای فاصله‌گذاری بین نشان‌هایی که دارای باکس مستطیل افقی یا باکسی نزدیک به مستطیل افقی دارند با نشان مخابرات، از 
فاصله یک دوم باکس نشان مخابرات استفاده می‌کنیم. توجه داشته باشیم که باکس نشان‌های دیگر طبق مقیاس زیر محاسبه 

شود. همچنین مکان قرار گرفتن هر نشان افقی، در وسط باکسِ فاصله‌گذاری است.

Co Branding

برندسازی مشترک یک استراتژی بازاریابی است که شامل اتحاد استراتژیک چند نام تجاری است که به طور مشترک در یک 
با بیش از یک  ، ترتیبی است که یک محصول یا خدمات واحد را  محصول یا خدمات استفاده می شود. برندسازی مشترک 
نام تجاری مرتبط می‌کند یا در غیر این صورت، کالایی را با شخص دیگری غیر از تولید کننده اصلی مرتبط می‌کند. در چنین 

شرایطی باید یک رابطه مناسب میان فرم نشان‌ها و لوگوتایپ‌ها ایجاد کنیم.

  
 

نحوه استفاده از نشان شرکت مخابرات ایران در کنار دیگر نشان‌ها
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Co Branding

  
 

نحوه استفاده از نشان شرکت مخابرات ایران در کنار دیگر نشان‌ها
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طراحی غرفه‌های تبلیغاتی و 
امور وابسته به آن
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ساخت غرفه‌های نمایشگاهی دارای تنوعی بالا و مبتنی برسلیقه‌های مدیریتی متفاوتی است، اما آنچه که مهم 
است، استفاده از رنگ‌های سازمانی و جای‌گذاری دقیق نشان و نوشتارهای تبلیغاتی برای همسان‌سازی و تأکید 

بر برندینگ است. 

لطفا به موارد زیر توجه بفرمایید:
۱- از دو رنگ سرمه‌ای مخابرات و خاکستری برای طراحی رنگی غرفه استفاده شود.

۲- تنالیته‌های تصاویر مورد استفاده در غرفه‌ها از میدان رنگ‌های آبی باشد.
۳- به‌طور کلی، رنگ دامیننت در طراحی غرفه، در قلمرو رنگ سرمه‌ای مخابرات و آبی صد در صد باشد.

کننده‌ی فضایی های‌تک و  تداعی  تکنیکال و مخابراتی می‌کند که معمولا  تولید فضایی  آبی و خاکستری  ترکیب دو رنگ   -۴
تکنولوژیک است.

۴- کاربرد رنگ سفید در کنار رنگ سرمه‌ای، کنتراست بسیار خوبی را برای نویسه‌های هویتی و تبلیغاتی ایجاد می‌کند.
۵- سایزهای پیش‌خوان و میز اطلاعات و صندلی‌ها، همگی بر اساس استاندارد ارگونومی نویفرت اجرا می‌گردد. 

ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
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ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
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ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
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ساختار غرفه‌های نمایشگاهی
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مؤلفه‌های مورد توجه در طراحی اتاق‌های ویدئو کنفرانس:
۱- استفاده از رنگ‌های تداعی کننده‌ی فعالیت‌های تکنیکال، همچون رنگهای سرد مثل تنالیته‌های رنگ آبی و ترکیب آن با با 

رنگ نقره‌ای یا خاکستری
۲- از الصاق تابلوهای اضافی، تصاویر افراد، دست‌نوشته‌ها و اخطارها و هر شیء تزیینی دیگر در این اتاق‌ها اجتناب کنید. 

دیوارها می‌بایست کاملا از سطوح صاف و ت‌کرنگ بهره‌مند باشند. 
۳- طراحی مینیمالیستی این اتاق‌ها، میهمانان را برای مهیا ساختن یک جلسه جدی و حرفه‌ای، آماده می‌کند. 

۴- مختصات معماری و تجهیز این اتاق‌ها وابسته به شرایط و امکانات هر مجموعه می‌باشد. اما روح کلی طراحی، می‌بایست 
ناظر به تصاویر ارایه شده باشد. 

۵- نسبت به آکوستیک بودن اتاق نیز باید توجه کافی مبذول گردد.

پیشنهاد پالت رنگی اتاق‌های ویدئو کنفرانس



کتابچه برند/ شرکت مخابرات ایران
123

پیشنهاد پالت رنگی اتاق‌های ویدئو کنفرانس
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استند بروشور،  روزنامه و مجلات
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رنگ‌بندی و ساختار نشان 
در فضای مجازی - صفحات 

وب‌سایت
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صفحه اول تارنمای شرکت مخابرات ایران
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و  حروف  توسط  آن  محتویات  عمده  که  است  موضوع  یک  معرفی  یا  پرزنتیشن  نوعی  پاورپوینت،  شکل‌گیری  اصلی  مبنای 
چارت‌ها و تصاویر به نمایش در می‌آیند. زمینه‌ها یا تم‌های پیش‌فرض این نرم‌افزار، به کاربران این امکان را می‌دهد که با تنوع 
بسیار بالایی از لحاظ ساختار شکلی و هنری، به این معرفی‌ها بپردازند. آنچه بیش از همه در همسان‌سازی این ساختار‌ها در 
یک مجموعه مهم است، استفاده از فونت مشابه و تم‌ها و رنگ‌آمیزی‌های هماهنگ است، لذا در ساختار‌های پاورپوینت شرکت 

مخابرات توجه به دو موضوع رنگ و فونت اهمیت بسیاری دارد.

ساختار پاورپوینت
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پیشنهادات پالت رنگی برای چند نمونه صفحه پاورپوینت

ساختار پاورپوینت
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